	”Евгени Минчев –
ексцентрик или залязваща звезда”
	Стилян Горанов
Ф.№ 80454, 3 курс, ВО




СОФИЙСКИ УНИВЕРСИТЕТ “СВ. КЛИМЕНТ ОХРИДСКИ”

ФАКУЛТЕТ ПО ЖУРНАЛИСТИКА
И МАСОВА КОМУНИКАЦИЯ

СПЕЦИАЛНОСТ “ВРЪЗКИ С ОБЩЕСТВЕНОСТТА”

Курсова работа по “Изграждане на имидж”

Тема: “Евгени Минчев –
ексцентрик или залязваща звезда”

Автор:
Проверител:

Стилян Горанов
проф.дфн. М. Петров
Фак.№ 80454

3 курс, ВО

София

Юни 2007

СЪДЪРЖАНИЕ:

1. Съдържание
1 стр.

2. Резюме
2 стр.

3. Увод или традиции в имиджа в България
3 стр.

4. Евгени Минчев – образ в развитие или стъпките на ватман
по червеното килимче
4 стр.

5. „Топ 5 на най-големите ексцентрици” – поглед към страниците
на списание „Максимум”
6 стр.

6. „Аз, моя милост и мен” – отхвърляне на светския елит и ексцентризма
9 стр.

7. Заключение
10 стр.

Резюме:

„Не е важно кого познаваш – важно е с кого се показваш в медиите” – това е точната рецепта, на която бе заложил Евгени Минчев и която изгради неговия имидж на светска личност - модерен и стилен представител на елита. Но зад блясъка на усмивката и хомосексуалната му същност стои една банална и омръзнала на всички хора личност – онази на отмиращата слава. Ексцентричността на „вечния PR” е последният опит да се задържи на пиедестала, но дали крайностите са все още на мода и могат ли да го продадат на високо конкурентния пазар на известните или само ще довършат започналия процес – хората забравят имиджа на Минчев.

Увод или традиции в имиджа в България:
България е етнически, географски и културен център в региона, но освен всичко друго е и център на така наречения „Балкански синдром”. Макар повечето народопсихолози да отхвърлят оприличаването на типичния българин с поведението на класически литературни герои като Бай Ганьо, със сигурност в културно отношение българите са повече от нестандартни или по-точно казано – с доста погрешно разбиране за това кое е култура и кое не. У нас културата не е за средните и висши класи в обществото, не е култура за облагородяване – тя е масова, култура на медиите. Същата тази култура се базира на величието на абсурдността, уповава се на елементарното, публичното – на езика на улицата, лъскавото, шика и сензацията. Обяснение на този феномен е трудно, а и ненужно в случая да се търси. Достатъчно е да се запитаме – кое е популярно – провокацията или културата? Важно е, когато говорим за имидж, за публични личности, спечелили общественото внимание (б.а. внимание не винаги означава одобрение – някои хора печелят вниманието не само на феновете си, но и на онези, които ги мразят), да имаме предвид, че в България няма и в модерната история не е имало интелектуален елит. Всъщност думата елит се възприема като синоним на „известен” – тоест елитът ни не е социален, културен или политически – той е медиен елит. Популярността тук се дължи на четвъртата власт, чийто подиум е телевизионният екран. Този феномен води своето начало от САЩ и се е доказал още преди години при провеждането на предизборни дебати.
Имиджът е сложно образувание, което овладява определена комерсиална рекламна техника и я прилага в различни сфери на живота. Като понятие, той има многолика употреба и най-често първосигнално се разбира в смисъл на престиж и авторитет на личността. Според Кенет Боулдуинг личният имидж е склад на субективно знание за света и нещата, което човек вярва, че е истинско познание. Имиджът се опира предимно на сетивни усещания. Той е представа на база сетивен опит, почерпан от възприятията и усещанията, които по своята същност са първични психически феномени. Създава възприятие за опознаване на света.
И така, ако става дума за имидж и популярност, трябва преди всичко да се обърнем към медиите – те са каналът за провеждане и налагане на обществено мнение, а журналистите са филтърът за слава. На практика има няколко базови признака, по които дадена личност може да спечели своите 20 минути известност – политика, футбол, музикален бизнес, екстравагантност или скандал. Най-известните българи са именно лидерите по един от признаците, но има само един, който не просто съчетава всички тях, но и името му присъства в публикации от всякакъв характер – от приеми, през популярни политически, спортни или медийни събития. Той не просто има изграден имидж сред обществото, той се е превърнал в нарицателно – появата му на дадено място е равносилно на сензация и именно с това той се превърна в любимец на медиите – той умее да „продава ситуации” и „купува внимание”. Името му е Евгени Минчев. Както вече споменах, той не се нуждае от популяризиране, от изграждане на имидж – неговият образ е напълно формиран и ясно асоцииран в съзнанието на достатъчно голям процент от обществото – целта на настоящата работа е да изясним какъв всъщност имиджът му – как се представя той, как очаква да бъде разбран и какво всъщност виждат хората в него и на какво се дължи това.
Евгени Минчев – образ в развитие или стъпките на ватман по червеното килимче:

Наскоро Евгени Минчев навърши 44 години, като рожденият му ден странно наподобяваше възкръсването на феникс от изгорялата му слава. Светският хроникьор, както той сам се нарича, бе изчезнал за известно време, но се завърна с гръм и трясък, появявайки се на собствения си рожден ден, превърнат в събитието на месеца – без юбилей, без конкретен повод – просто ей така покани Бойко Борисов, Росен Христов, Бони, ЛиЛана и още десетки медийни и политически звезди от българската сцена на славата, а в замяна получи подаръци за стотици хиляди лева под формата на автомобили, бижута и т.н. Как може да бъде тълкувано това? Дали отново се връща във форма или прави нещастни опити да си възвърне позициите в дневния ред, чувствайки се застрашено забравен? За да си обясним това, най-напред трябва да разгледаме откъде е тръгнал обикновеният Евгени. И тъй като имаме за цел да анализираме изграденият му имидж, ще разгледаме историята му през неговите собствени очи. При участието си в предаването „Горещо” по Нова Телевизия, той описва миналото си, започвайки с: „Живеехме в циганският квартал на Пазарджик – улица „Спартак” № 30. Един ден майка ми ме дръпна настрани: Генчо (тя така ми викаше) искам да ти кажа нещо, мама! Очите и бяха насълзени...Тогава, в този ден разбрах, че съм осиновен...”. Важното е да започнем с това, че Евгени Минчев се самовъзприема като PR – той цели сам да гради своя имидж – именно затова целият му образ е изграден на това, което казва или прави. Той обича да говори за своя живот почти толкова, колкото обича контрастите, обича съчувствието и уникалността – затова споменава факта за осиновяването (уникалност), както и бедния квартал от детството му (съчувствие и контраст с действителността). Като продължава да говори за миналите години с „Бях едно дебело, грозно дете, което впрочем парира всички предположения, че съм бил любовник на Васко Андреев или на Емил Димитров. Бях толкова дебел и грозен, че едва ли някой би искал да прави каквото и да е с мен.” Използвайки самоиронията се опитва да изтъкне своите качества към настоящия момент – отново контраст, на който базира своето амплоа. Но в тези думи той намесва и други имена – въвлича в думите си конкретни ситуации, чрез които да гради представи у зрителите. Представата за хомосексуалния герой на 21 век – една голяма част от имиджа, на който се базира. На въпроса „Ти гей ли си?” той отговаря противоречиво с ” Аз съм един умерен мъж”, за да породи още повече сензация около своята сексуалност. Но именно темата за „обратните”, която го издигна по стълбицата на славата, му изигра лоша шега през последната година и половина, когато друг известен хомосексуален герой на медиите – Азис, му отне спечеленото място в медиите. За него той просто казва „Васко си беше пийнал, викаше ми: «Коя си ти, ма, циганко грозна!» Циганка грозна ми викаше, но ми даде телефона си!”. В първите му думи видяхме, че не се самоидентифицира по своята сексуалност с други личности, докато тук повече от явно показва  не просто лично отношение – показва проява на желание в дадената ситуация, тоест – той иска да бъде свързван с Азис – иска отново да бъде един от най-известните гейове в България, след като го измести, не само поп-фолк изпълнителя, но и някои телевизионни водещи и дори политици.
Като цяло миналото на Евгени Минчев се свързва с две неща – работата му като ватман в столична трамвайна линия и познанствата му известни личности. Всъщност точно тези негови приятели и познати му отредиха медийната слава и на техен гръб той изгради своя имидж. Ключови думи и фрази, които го описват, са „първият български PR”, „скандален, но обичан”, „кралят на светските събития”, „хроникьор на елита” и много други – все определения, базирани на професионалната му реализация, а не толкова на Евгени като личност. Макар и без ясно обяснение „Защо?”, българите започнаха да свързват професията на PR специалистите именно с него. Той е запазената марка на връзките с обществеността – Минчев се изявява като експерт и баща на тази наука, въпреки че няма нито образованието, нито реално извършва каквато и да е дейност, свързана в професията. Явно неговият имидж работи далеч по-добре и по-ефективно от този на цял един бранш, който не може да се отърве от клеймото – за пред хората PR-ите са едни глуповати, но добре облечени и дори лъскави хора, които ходят и размахват ръце по червеното килимче на всяко светско събитие – това всъщност е определение за поведението и вида на Минчев.
И независимо, че Евгени е медийна личност и е в ТОП класациите за известни българи, той сякаш стана безинтересен на публиката в последно време. Липсата на сензация около него се дължи на множество фактори – на времето, в което живеем – време на бързи промени, когато нещата стават банални с дни; дължи се на факта, че PR-и вече има далеч повече от преди и конкурентите му са не само по-квалифицирани – те имат стил на работа, а не само поза; репертоарът му свърши, а никой не обича да гледа едно и също – явно Минчев няма сили или възможности да изненадва и шокира обществото. Ето защо той е по-скоро залязваща звезда, отколкото ексцентрик – медиите се присещат за него все по-рядко, а темите далеч не са така позитивни и имидж-градящи както преди – днес те по-скоро са ретроспективни – журналистите използват старата слава на някого, за да си направят анализ на някой по-актуален. Подобен тип публикация ще разгледаме подробно в следващата глава.
„Топ 5 на най-големите ексцентрици” – поглед към страниците на списание „Максимум”:
Евгени Минчев е жив и не само – той отново влиза в класациите – влиза в ТОП 5, при това в класация, чийто лидер е бил преди известно време – класация за нестандартни, скандални и ексцентрични личности на България. И независимо от времето, което е минало, той е все така противоречив – целият текст, който е представен в първо лице (б.а. както и преди), е изграден на основата на контрастите и противоречията – от настроенията, през стила, до истините и лъжите, които казва за себе си „Дали и в личния си живот съм ексцентрик? Аз съм по-скоро променлив, но най-вече съм консервативен”. Стилът на писане е свободен – говори с обикновени думи на обикновените хора, разказвайки за себе си – необикновеният... зад всяка една дума, всяко едно намекнато или прикрито изказване, стои солидна доза нарцисизъм. Евгени Минчев започва текста със самочувствието, че има вроден нюх и усет към славата – той не е станал известен, той се е родил такъв, а с времето само го е усъвършенствал. Но всичко това е казано с невероятна лекота, така че да не дразни – напротив, той действа убедително, използва ситуации, чрез които да потвърди думите си, без дори категорично да е изтъкнал някакъв факт. Той съумява да задържа вниманието, ако спечели поне за миг интереса на читателя – прави го със сарказъм, прави го с провокация... прави го дори със снимката, която стои на заден план.
Една от най-често използваните в текста фрази е „целият живот” – сякаш това е единствената ключова дума в съдържанието, която обобщава неговата ексцентричност. За Евгени Минчев факторът време не съществува – характерът му, визията му, животът, професията и славата – те са константи в представите му. Той дефинира минало, настояще и бъдеще с „аз и сега” – това е силна проява на самочувствие, но и на страх. Той не иска да бъде възприеман като нещо преходно – представата, която изгражда, е за творение, за изкуство – иска да остане в представите като кадър от бляскавата му кариера, която да запечата постиженията му. Тук е добре да отбележим, че за разлика от повечето други известни личности, Евгени Минчев добре преценява кога на какво да залага – кога силата му може да бъде в думите и кога във визията. Когато се появява на прием и се снима с известни личности той е шик, той е лъскав и скъп, но крайно лаконичен. Тук, на страниците на списанието, всяка негова дума е добре премислена – без крайности, без директно изказване на мнение, становище, позиция или гледна точка – просто догадки, препращащи вниманието на читателя в подходяща насока или пък мъдри мисли и приказни истории от приказния му живот, а снимката на заден фон – тя е в хармония с духа на списанието и с аудиторията – макар и да му липсва PR усет, той винаги се подготвя спрямо целевата група. Имиджът му не е еднакъв пред музикални звезди, актьори и бизнесмени и пред обикновения читател, вероятно жена, на възраст между 16 и 30, с нормални доходи – знае кой ще го прочете. Но да преценяваш тези, които те гледат, не винаги означава да се интересуваш какво мислят те за теб и как те разбират. Евгени Минчев не цели да бъде разбран – той самият на моменти не се разбира и точно затова си противоречи (б.а. особено когато говори за професията си); няма за цел и да бъде харесан – той иска просто да го запомнят. И явно точно тук се пропуква неговият имидж, защото паметта на зрителите, слушателите и читателите е доста изменчива, особено що се касае до сензации – те минават и отминават. Хората помнят стойностното – помнят не имиджа, не личността, а следата, която е оставил някой. За съжаление Минчев няма как да направи това – не може да си позволи лукса да изгради един образ и после да живее с него, защото хората го забравят. Той се опитва да си изгражда нов имидж всеки път щом се появи в публичното пространство – този път той е ексцентрик. Може би на това се дължи и безразличието му към мнението на онези, които го гледат, слушат или четат – дори да не го харесат, поне ще мислят временно за него – името му се асоциира за известен период от време с нещо в съзнанието им, а това е напълно достатъчно „Не е важно какво ще говорят зад гърба ти. Важно е, като се обърнеш, да замълчат...”.
Не бива да забравяме все пак и спецификата на самата медиа, където се появява публикацията. Един бърз по страниците на списание Максимум създава представата за скъпо и модно списание, наблягащо преди всичко на визия, залагащо на рекламата на маркови стоки, на играчки за богати. И в контекста на това Евгени Минчев е някак логическото продължение. В публикацията той споделя лидерската позиция и с други известни личности, но всички те са „плодове” на някаква култура или изкуство, докато той се самовъзприема като създател. Реално погледнато никой от класацията не прилича на него – нито по звучене, нито визия (от снимките към материалите), нито дори по самочувствие и сладкодумие. Единственият му реален опонент е Азис, чиято слава измести PR-ът. Те са колкото различни, толкова и близки – имиджът и на двамата е изграден на базата на едни и същи теми, сфери и обкръжение, като те просто от двете различни страни на барикадата.

А в конкретната класация, дори по текста и представите, които изгражда той, Азис и Евгени Минчев са ексцентрични по съвсем различни начини – чалга изпълнителят е скандален с прекрачване на табута в обществото, с цинизъм, вулгарност и дори на моменти крайна сексуалност, достигаща до порнография; докато Минчев е ексцентрик-сноб. Той някак странно наподобява с поведението и думите си аристократ от кралска Англия или Франция. Изискан е, елегантен е, но е и ексцентричен, защото хората го харесват повече, когато е противен. Колкото по-неразбран остава, толкова е по-желан – достатъчно е да прочетем първите му думи, за видим това. Евгени Минчев съществува в съзнанието на хората като илюзорен образ или измислен герой – той притежава и показва черти, неприсъщи на човек, а на герой от книга или филм. Всяка ситуация, която разказва той от своя живот, е сякаш небивал разказ, подобен на онези, които си разказват децата. Старае се да интригува, без да лъже – той просто украсява истината. По този начин той се е лишил от качествата си на личност – няма минало, личен живот, няма дори проблеми. Медиите не се интересуват от него като човек, а като генератор и магнит за сензации. Никога в медийното пространство не се е обръщало внимание на Евгени Минчев извън професията му и ролята на светски хроникьор. И така, той е просто актьор или дори герой. Такъв е когато е под светлините на прожекторите, когато снимат, говори или цитират – герой е и когато прави гафове. Една от най-запомнящите се случки, свързана с нашия „герой”, е спомената от него в публикацията – става дума за ареста във Варна от преди няколко години. Ако ставаше дума за друг, това щеше да бъде лоша репутация, но не и за Евгени Минчев. Както той сам казва в този текст, това е бил добър повод за „парти, на което се появих с пола и фрак, шити специално за мен”. С риск да се повторя, за него важно е не какво се казва, а колко шумно се казва – какво като е арест и нарушение на закона, щом е добър повод за забава, смях, известни приятели и обективи.
„Аз, моя милост и мен” – отхвърляне на светския елит и ексцентризма:
„За тях е жизненоважно да замърсяват атмосферата със себе си” – това е изречението, което накратко резюмира публикацията на Анна-Мария Пеева, която излиза непосредствено след текстовете за петимата велики български ексцентрици. Тя резюмира също така и усещането, което оставят думите им у читателя. Мнението на журналистката е крайно критично – тя представя негативно не само ексцентричността на участниците в класацията, но и тяхната популярност и слава като цяло. Авторката в нито един момент не говори с конкретни имена – за нея тези личности влизат под общ знаменател, събирайки в себе си „егоизъм, егоцентризъм, нарцисизъм, самочувствие, себичност...”. В нейната публикация Евгени Минчев не е нищо по-различно от който и да е фолк изпълнител, лъскав актьор и дори политик. Текстът сваля на земята всеки един, който се е представил по някакъв начин за звезда. Въпреки добре представената критика, съдържанието е тежко и е доста трудно за прочит.
Но дали тази публикация представя мнението на обществото? Можем ли да съдим за имиджа на който и да било от петимата знаменитости по анализа на един журналист? Склонен съм да приема, че спецификата на имиджа на Евгени Минчев, която вече споменах по-горе, е в сила за всички известни медийни личности – те са самовлюбени, необичани, но харесвани и познати на всички. Този критичен текст на журналистката потвърждава тази теория – авторката, макар и повече от явно да не одобрява личностите от класацията, тя им отделя сериозно внимание. Тоест борбата между тях може да бъде по-скоро на ниво слава, отколкото за ексцентричност, нестандартност и скандалност. Ключово е да се съобразяват не с обществото и публиката им, а с конкуренцията – техният имидж се явява фактор, обуславящ бъдещото им развитие преди всичко в професионален план. Защото, макар животът на хора като Евгени Минчев да преминава основно в първо лице единствено число, те са зависими от своя имидж. Техните професии са на 50% имидж, а останалите 50% са последствията от него. И ако за Минчев цената на славата е да не бъде като останалите, то той винаги ще се стреми към това, дори след това някой журналист да го заклейми с думите „ексцентрично ужасен”.
Заключение:

Думи, които са сладко овкусени; облекло, което по-скоро не бих облякъл; усмивка, която най-вероятно ме лъже и презира – това запомних от страница 125 на юнския брой на списание Максимум. Това бе „максимумът”, което може да остави забравен вече ексцентрик като Евгени Минчев. Неговото амплоа на краля на купоните, светския хроникьор, който е винаги първи на всяко елитно парти, вече е почти изгубено. Той е останал като избледнял спомен от края на миналия и началото на този век и появата му е сензация не толкова заради поведение, визия или стил, а по-скоро поради факта, че все още съществува.
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