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Резюме:

Дискриминацията спрямо циганите в България е факт, с който всички са запознати. Прикрити все още остават обаче основните източници на отрицателна нагласа спрямо представителите на малцинствата. Една от средите, в които се генерират стереотипи и нагласи спрямо ромите, са българските медии и в частност телевизията. Новинарските емисии са препълнени със сензации, касаещи тези групи от хора, а в ефир е на практика невъзможно да се види телевизионен водещ с малцинствен произход. Това са проблеми не толкова на интеграцията, колкото на манталитета и начина на мислене на българите.

Увод или процеси на дискриминация в българските медии:
Интеграционният процес на циганите в България е един от най-проблемните и коментираните от експертите по социалните дейности през последните години. Независимо, че ромите са само един от многото етноси, заемащи голям процент от българското население, именно те са „слабото звено” в политиката спрямо малцинствата в страната. Отношението на българите спрямо тях е умерено прикрито, но в голям процент негативно. Сравнително редки са случаите на явна проява на дискриминация и агресия спрямо циганите (б.а. - на база сравнение с отношенията спрямо малцинствата в други държави и през изминали периоди от историята на България), но въпреки това те са отявлено изолирани от светския живот, елита, до скоро от политиката и преди всичко от медиите.
В българските медии циганите са единствено повод за изграждане на сензации. В най-честите случаи ромите заемат последните страници на вестниците, където се разглеждат криминалните прояви, насилието и кражбите или пък се използват при изграждането на отрицателни образи и черен PR. Най-лесният начин у нас да замесиш някого в скандал е просто да го свържеш, макар и косвено, с представители на малцинствата. Примерите за това са безкрайни – от политиката, през педофилски скандали, до престъпна дейност и проституция – в дъното или пък пряко намесени са минимум един циганин. Всичко това са стереотипи, които медиите в страната много ефективно налагат в съзнанието на зрители, читатели и слушатели. Примери могат да се изведат и от медиа като Интернет, където при търсене по ключови думи като „циганин”, „роми”, „малцинство” и др. първите резултати винаги са свързани с отрицателни образи, коментари или публикации. Това е особено силно изразено в блоговете, форумите и чатовете, т.к. като цяло процентът на представителите на малцинствата в България с достъп до Интернет е прекалено нисък. Откриват се едва два сайта на организации, защитаващи тези групи от хора, но при проверка се оказа, че тези сайтове са предимно посещавани в чуждоезичния им вариант, а не на български. Радиото е може би най-неутралната от всички медии, тъй като там няма как да се акцентира толкова забележимо върху едни или други тематики, пък и новинарските емисии и коментарите са все по-рядко срещани в радио ефира у нас.
Несъмнено обаче телевизията е ключовата медиа за развитие на негативна тенденция в отношението спрямо ромите. Тук най-често се говори за циганите, за техните проблеми, най-често има сблъсъци на гледни точки, най-често има критика и понякога дори отявлена защита, тук виждаме и чуваме политиците, които проповядват геноцид. Телевизията е подиумът, от който набира сила актуалността на темите за малцинствата, но тази актуалност се проявява не в заинтересованост, а в интерес към сензационното и таблоидното.
Телевизията като генератор на отрицателни нагласи:

Проблемите на малцинствата присъстват неизменно в дневния ред на медиите. Те са като „Бойко Борисов” за ежедневните проблеми на средностатистическия българин и негов отдушник и универсален виновник за пороците и престъпленията. Ако в живота и политиката масово всички се стремят към постигането на хармония между българи и етнически групи, то тук журналистите се стараят да пораждат колкото се може повече конфликти. Дори излъчването на много теми в защита на циганите пак е проявление на стремежа на дадена медиа да привлече вниманието на обществото именно към проблемната тематика, разбунвайки клюките и прикритото съмнение у зрителите.

Като пример можем да разгледаме водещите новини на вечерните емисии на трите най-гледани телевизионни канала за период от една седмица (21.05.2007 до 27.05.2007). Неизменно във всеки един от дните присъства минимум една новина, свързана по един или друг начин с циганите. Най-либерален анализ и отношение проявява БНТ, следвана от БиТиВи, където често се показва „обратната страна на монетата” – тоест, че циганите са потърпевши и жертви, а не виновници; и накрая имаме Нова Телевизия, където разследващата журналистика и репортажните материали показват ромското малцинство като сбор от крадци, мошеници и убийци. Общото и в трите телевизии е липсата на втора гледна точка и компетентен коментар на представител на разглежданото малцинство. Ако в ефир се появи лицето на ром, то той е показан единствено и само във фрагмент от интервю, за да се изтъкне неграмотност, незапознатост, незаинтересованост или негативно отношение спрямо обществено значими теми. Тогава, когато темата е за потърпевши представители на малцинството, то тя задължително е с политически характер и преследва партийни интереси, отново използвайки ключови думи, заложени с времето като негативна асоциация в представите на българите. Невероятен е и двустранният медиен ефект върху отделните етнически групи в обществото – макар дотук да споменаваме единствено реакциите и начина на възприемане от страна на българите, то и циганите, гледащи подобен тип информация в ефир, рефлектират по някакъв начин. Техните реакции са в абсолютен противовес – в техните очи етносът им изглежда още по-онеправдан и обиден, възприемайки репортажите и коментарите не като представяне на факти, а като унижение. Това от своя страна ескалира напрежението между двете групи още повече.
Освен в новините, малцинствата са често повод за дебати, анализи и коментари в програмите на ток шоутата и журналистическите репортажи. Всеки български „шоумен” поне веднъж е използвал циганите като път към конфликт, повод за подигравка или пародиране. Ако тема, в която имаме от двете страни българин срещу българин, то е почти невъзможно да се открият случаи, в които проблематиката разглежда цигани срещу циганин. Те задължително са противопоставени спрямо българите, не защото няма вътрешно малцинствени проблеми, а защото те не пораждат толкова голям интерес у зрителите.

Важно е да изтъкнем защо именно в телевизията се случва това. Без съмнение се дължи на спецификата на телевизията като медиа, а именно съчетаването на образ и звук – от една страна можем да чуем коментар (б.а. – в общия случай манипулативен), а от друга страна виждаме картина, с добре уловени ситуации, в центъра на които са цигани. Това автоматично насочва зрителите – те имат предварително очакване спрямо случващото се на екрана – „щом има циганче, ще се случи нещо кофти!”. Освен това е повече от категоричен и фактът за липсата на предавания, водени от и за ромите. Единственото, на което попаднах да се излъчва, при това в ефира на кабелна, а не национална телевизия, е седмичното ромско шоу „Jar Jar” или в превод на български – „Чакай, чакай”. Негов водещ е поетът и журналист Христо Христов, който понастоящем организира трети пореден конкурс за роми.
Друга сфера от телевизията, където категорично се избягва показването и присъствието на цигани, са рекламите. Това най-вече се дължи на проблема с посланията. Прекалено трудно е да вмъкнеш в рекламен клип циганин така, че той да не породи странична или нежелана асоциация. Представителите на малцинствата са визуален шум и най-вече емоционален шум в рамките на реклама – те вместо да продават дадена стока, пораждат съмнения, колебания или дори отблъскват интереса на зрителите и потребителите. Един от малкото рекламни телевизионни клипове, в който успях да открия явното и подчертано присъствие на роми, е този за приемането на България в Европейския съюз, но там целта е да са покаже единството в обществото, което е различно по социален, етнически, религиозен и т.н. признак, но е обединено в пътя си към бъдещото развитие. Този клип обаче не продава, а убеждава. Ако обаче се опитаме да продадем прах за пране не с красива блондинка, опитваща се да пере бели дрехи, а с мургава циганка, накисваща работния гащеризон на мъжа си, то на дали ще постигнем ръст в продажбите. Единствено на база самоирония и комични елементи можем да открием примерно негри в реклами на лекарства, но това отново са единични случаи, които не са показателни.
Процеси и програми за интеграция:
Рамковата програма за равноправно интегриране на ромите в българското общество, която е резултат от започналия диалог между ромската общност и българското правителство, съдържа основни принципи на цялостна държавна стратегия за осъществяване на реално равноправие на ромите в България. Основа за създаване на този рамков документ са: Програмата “За равноправно участие на ромите в обществения живот на България” и проектните документи на правителството. Именно там се упоменава за „Присъствие на ромите в националните медии”. Категорично е становището, че представителите на ромската общност са лишени от възможността за равноправен достъп до националните медии, както в електронните, така и в печата. Този факт, както и постоянният негативен, често унизителен тон на медиите, в годините след 1989 година са благоприятна почва за засилване на враждебността спрямо ромската общност. Невъзможността за достъп до публичната сфера чрез медиите поставя ромите в неравностойна позиция спрямо мнозинството и оставя развитието на негативни обществени нагласи без алтернатива.

За да се преодолеят тези проблеми следва да се започне нова и по-ефективна политика. Българската държава трябва да подкрепи участието на роми в Българската национална телевизия и в националното радио. Това участие трябва да включва както излъчване на ромски предавания, така и включване на журналисти-роми в други предавания на телевизията и радиото. Въпреки това обаче остава проблемът със стереотипите на българите. Тук живеем на Балканите, където нагласата на мнозинството диктува случващото се в страната. Най-трудно е преодоляването на егото и на очакванията спрямо циганите и най-вероятно ще изминат поколения, преди предразсъдъците да бъдат надживени.
Сегашните процеси на интеграция по-скоро наподобяват процеси на дискриминация от страна на цигани спрямо българи. Политиката е не на хармонизиране и балансиране, а на изместване на центъра на влияние. Тази тенденция все още не е обхванала медиите, но се изостря все повече в политически план, което неизбежно ще се отрази и на четвъртата власт в страната.

Заключение:

Макар мразени и нежелани, циганите са неизменна част от националния ефир. Ако до преди смяната на режима в телевизията „циганин” е било чужда дума, то сега тя е синоним на интерес и рейтинг. Малцинствата са универсалната тема, от която се интересуват и бедни, и богати; и жени, и мъже; и българи, и роми. Тя ни обединява в интереса ни към проблемното и конфликтите. Ромите са сензация, на равно с политиката и природните бедствия и почти толкова положителни, колкото и другите две. Медиите в България имат властта да диктуват настроенията и мисленето на обществото и докато е в интереса им някой да бъде мразен, презиран или неправилно асоцииран, дотогава и българският зрител ще настръхва при вида безобидно возещи се в каручка семейство роми и когато чуе думата „проблем” ще продължава да подскача с репликата: „...пак ли цигани?”.
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