Стилян Горанов Ф.№ 80454
„Технологична карта към рекламата”

ТЕХНОЛОГИЧНА КАРТА

Потребителска група:

Основната потребителска група ще е идентична с тази на продукта, чиято „алтернативна реклама” е реализирана в кампания. В конкретния случай е използван един от най-рекламираните продукти на пазара- безалкохолната напитка Кока-Кола (Coca-Cola™), чиято потребителска група обхваща широк спектър от клиенти- това са лица от всички възрастови групи, без значение от полова, социална и етническа принадлежност от всички социални групи в обществото.

Но рекламната кампания на Take Alt има за цел не само да повиши продажбите и да популяризира заложеният в рекламните клипове продукт, но и да провокира по-голям интерес към рекламата като такава. Уникалните по рода си послания са насочени преди всичко към потенциални клиенти, които биха желали да използват „алтернативната реклама” за своите продукти. Това обхваща голяма група от фирми, производители както и неправителствени организации, които биха могли да реализират своите кампании с помощта на Take Alt. Друга група от потребители са конкурентните рекламни агенции, както и студенти и специалисти в областта на рекламата, които биха имали интерес в изучаването на някои нови методики, които разкрива Take Alt в рекламирането в България.
Основни принципи:

Take Alt е интерактивна рекламна кампания, която има за цел да представя на клиентите даден продукт, като в същото време популяризира рекламата като дейност и представя плюсовете й. Така наречената „алтернативна реклама” е нов подход в представянето на стоки и услуги на потребителската група, имайки за цел постигането на ефекта, който цели всяка реклама, но и същевременно показвайки индиректно ползите, които може да извлече клиента както от продукта, така и от рекламната кампания. „Алтернативната реклама” е метод, който е в полза не само на компанията, която представя продукта, като повишава интереса у клиентите и привлича нови такива, но и е насочен към хората като потребители, като им предоставя повече информация и не просто предава дадени послания, но и комуникира чрез тях. Демонстрирайки на потребителите качествата на рекламата, самата тя повишава ефективността си и въздействието преминава на съвсем друго ниво. След етап, на който Take Alt ще е придобил по-голяма популярност, самата запазена марка на кампанията, както и подходът й в маркетирането ще са фактор за повишаване интереса при рекламирането на продукти. Take Ale търси нови, все още не комерсиализирани места, където да разпространява и развива своите рекламни кампании.
Търговската марка, еслогaнът и името:

“Take Alt- Alternative Advertisement” залага в името си основните принципи и дейността на фирмата. „Алтернативната реклама” е запазен елемент на рекламната кампания. В него е заложена идеята за новия подход на маркетиране на даден продукт и на стимулиране интереса спрямо рекламата. Take Alt като име се базира на английския език и представлява игра на думи, която да носи в себе си контекста на целите на фирмата- take alt в превод от английски би означавало „вземи различното”, но е и пароним на take out- извеждам, показвам, изкарвам. На този принцип е изграден и еслоганът на Take Alt- “Take alt your imagination”-  от една страна- Вземи различното от своето въображение; от друга страна, разбирайки паронимията- Дай воля на своето въображение.

Запазената марка на Take Alt е изградена така че да отговаря на следните концепции: простота на формите, лесна за възприемане, да носи част от името на фирмата, да има елемент, който да отговаря на основните принципи на фирмата и на смисъла на еслогана й.
Рекламата:

Видео рекламата, която е представена, показва част от концепциите на алтернативната реклама. Важен елемент е, че звук, картина и рекламно послание са свързани, като всичко е насочено в една и съща посока- нуждите на клиента, за да може рекламата да бъде възприета не като поредният продаващ клип, а като част от продукта, който показва на потребителите това, което те биха търсили в него. Рекламата има за цел не толкова да покаже уникалността на продукта, колкото да го представи в друга светлина- така, както той се възприема от хората на пазара или просто когато го държат в ръцете си.
Други реклами (в различни медии):

Take Alt залага на нестандартното рекламиране, което включва в себе си и местата, където да бъде показвана рекламата. Макар телевизията да е една от най-използваните медии за всякакъв вид маркетиране, има възможности, в които правната система позволява да се рекламира, а те все още не са използвани. Пример за подобен ефир са новинарските емисии и програмите с прогнозата за времето- в много телевизии по света това ефирно време също е запълнено с реклами.
Печатните и външните реклами са другата възможност, в която Take Alt може да се развива. Интересна концепция при външните реклами би била билборд, който да се прелива с ландшафта и да добавя някакъв допълнителен елемент към гледката- така ще бъде едновременно незабележим на пръв поглед, но и ще носи много силен заряд, като ефектът ще бъде далеч по-голям, тъй като това ще е нещо ново и съответно ще привлича повече вниманието.
Радио рекламата на този етап няма да бъде активна област, тъй като Take Alt залага предимно на визуалните възприятия.
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