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Резюме:

След подробен анализ на българския пазар, условията на конкуренция и възможностите за развитие на търговия и пласмент на алкохолни продукти става ясно какви са шансовете за налагане на бирата Stella Artois в България. Основен маркетингов елемент в развитието на имиджа и успеха в продажбите на фирмата би била успешна рекламна кампания, която да превърне обикновената и непозната бирена бутилка или кен в бира с традиции, стил и традиция. Като водеща цел на настоящата рекламна кампания е промотирането на Stella Artois в контекста на провеждащите се карнавали в град Венеция, както и организирането на игра с награди, обвързани с основните обекти на рекламното послание. В кампанията са разгледани подробни маркетингови анализи, описание на медийно планираните кампании, както и бюджетни рамки за реализация.

Обща информация за фирмата:

Stella Artois, водещата марка на Интербрю, е една от най-продаваните марки бира в цял свят на която се наслаждават консуматорите в повече от 80 страни. Това е бира с история от 1366г. и традиция произхождащи от Льовен – „градът на бирата” в Белгия. 

Като най-бързо развиващата се международна марка на Интербрю, Stella Artois, е синоним на стил и изисканост както по света, така и в България. Тя дава максимума удовлетвореност на своя консуматор и отлично качество. Компанията има постоянен стремеж към развитие и разрастване на структурата и дейностите си, като същевременно залага преди всичко на мнението и оценката от страна на потребителите. За Stella Artois най-важен и водещ елемент в работата е гледната точка на крайния потребител, максималното задоволяване на неговите потребности и социалната отговорност, имайки предвид ролята на една голяма компания в развитието на модерното общество – рекламирането на продуктите на фирмата не следва да показва единствено положителните страни на Stella Artois, но и да дава обективна визия на средата, в която хората живеят, без значение потребители ли са те или пасивни консуматори на медийното послание.

Ситуационен анализ на фирмата в условията на българския пазар:

1. Анализ на макро средата

За да дадем реална оценка за възможностите за развитие и налагане на българския пазар на Stella Artois следва преди всичко да оценим влиянието на отделни фактори на средата в България, които оказват положително или отрицателно въздействие върху маркетирането на разглежданата от нас бира. Имиджът на марката както и възможностите за брандиране или рекламиране са пряко свързани със спецификата на обществено-социалните фактори. Пазарът в страната ни е в процес на преход, който при анализ и оценка на макро средата дава различни стойности в настоящия момент в сравнение с това, което може да бъде предвидено за в бъдеще – тоест, ако предвиждаме кампанийно развитие не марката и нейния бранд, а не просто краткосрочно рекламиране на продукта, трябва да обърнем особено внимание на промяната в оценката на средата по приложената по-долу графика, актуална към декември 2005г.

	№
	Фактори на средата
	Оценка на средата
	Обобщена оценка

	
	
	Силно неблагоприятно
	Неблагоприятно
	Неутрално
	Благо

приятно
	Силно

благопр
	

	I. Политическо - правна среда
	Благоприятно влияние на законодателството.

Заплахи от бавното съдопроизводство.

	1
	Законодателство
	
	
	
	
	
	

	
	1. Закон за защита на конкуренцията
	
	
	
	С Б 
	
	

	
	2. Закон за радио и телевизия
	
	
	С Б
	
	
	

	
	3. Закон за защита на потребителя и правилата за търговия
	
	С Б
	
	
	
	

	
	4. Закон за ТМ и географски означения
	
	
	
	С 
	Б
	

	2
	Органи и институции
	
	
	
	
	
	

	
	1.Комисия за защита на конкуренцията
	
	
	С Б
	
	
	

	
	2. Сдружение на потребителя
	
	
	С Б
	
	
	

	
	3. Национален съвет за защита на потребителя
	
	
	С
	Б
	
	

	
	4. Съюз на пивоварите в България
	
	
	С
	Б
	
	

	II. Икономо – демографски фактори
	Благоприятни тенденции на развитие в икономиката, като цяло.



	1
	Икономическо развитие
	
	
	
	
	
	

	
	1. Ниво
	
	
	
	С Б
	
	

	
	2. Жизнен стандарт на населението
	
	С 
	
	Б
	
	

	
	3. Покупателна способност
	С
	
	
	Б
	
	

	
	4. Ниво на индустриализация
	
	
	
	С Б
	
	

	
	5. Продукти на пазара
	
	С Б
	
	
	
	

	2
	Икономическа политика
	
	
	
	
	
	

	
	1. Данъчно облагане
	
	С
	Б
	
	
	

	
	2.Експортна/Инпортна политика
	
	
	С Б
	
	
	

	3
	Бизнес цикъл
	
	
	
	С
	Б
	

	III.Социално – културни фактори
	Благоприятно отношение към пивото.

	1.
	Потребителско отношение
	
	
	
	С Б
	
	

	2.
	Потребителско поведение
	
	
	
	С Б
	
	

	3
	Потребителска демография
	
	С Б
	
	
	
	

	IV. Технологична среда
	Много благоприятна среда предразполагаща към нови техники и технологии.

	1
	Ниво на НТП
	
	
	С
	Б
	
	

	2
	Скорост на внедр. НТП
	
	
	С
	Б
	
	

	3.
	Ефективност на технологиите
	
	
	С Б
	
	
	

	4
	Тласък на технологиите и производствена активност
	
	
	
	С 
	Б
	

	5.
	Възможност за внедряване на нови технологии
	
	
	
	
	С Б
	


Легенда:

          С –сега; Б – бъдеще;

2. Анализ на микро средата

         2.1. Външна среда

                    2.1.1.  Конкуренция

По данни на Института по търговия, водеща на пазара на пиво в България е белгийската пивоварна групировка Интербрю, която произвежда марките „Каменица”, „Астика”, „Плевенско пиво”, „Бургаско пиво”, „Stella Artois”, „Славена” и „Бекс”.  Следва холандско – гръцката групировка Брюинвест, производител на „Загорка”, „Ариана” и „Амстел”. Двете групировки държат около 56% от продажбите на бира в страната.

Трета по значение за пивопроизводство в страната е Карлсберг България, която е част от групировката Карлсберг Брюърийс, производител на „Шуменско”, „Пиринско” и на  скоро и „Туборг”. 

 На следваща позиция е компанията „Булбрю”, която включва пивоварната в Мездра и Варна и марките „Леденика” и „Варненско пиво”. „Булбрю” е следвана от „Болярка” „Ломско пиво” и пивоварната „София”.

Имайки предвид конкурентните фирми на пазара в България и спецификата на пазара на бирата, може да се каже, че ключова роля в ръста на продажбите е имиджът на компанията, който в настоящите пазарни условия е базиран изцяло на рекламните и маркетингови кампании, които се организират. Именно затова „Stella Artois“ ще разчита на масирана и добре организирана реклама, която да популяризира бирата най-вече сред таргет групата, която е най-добре изявен потребител на продуктите, носещи запазената марка на Stella.

Данни за реализацията на пиво в България за периода 2004 – 2006г.

	Развитие на пазара на бира в страната

	Предприятие
	2004

Количество хектолитри
	Паза-рен

дял

(%)
	2005

Количество хектолитри
	Паза-

рен

 дял

(%)
	2006

Количество 

хектолитри
	Паз.

дял

(%)

	Интербрю
	1613 900
	42.3
	1 357 230
	34.1
	1 344 460
	31.4

	Брюинвест
	806 940
	21.2
	1 003 106
	25.2
	1 005 716
	23.5

	Карлсберг България
	520 450
	13.6
	498 560
	12.5
	689 260
	16.1

	Булбрю
	374 950
	9.8
	639 720
	16.1
	746 490
	17.4

	„Болярка”
	345 090
	9
	336 210
	8.5
	326 690
	7.6

	„Ломско пиво”
	224 440
	3.3
	142 480
	3.6
	130 230
	3

	Пивоварна „София”
	30 170
	0.8
	610
	        -      
	44 040
	1

	ОБЩО
	3 915 940
	100
	3 977 916
	100
	4 286 886
	100


Наличието на голям брой участници на пазара играе дисциплинираща роля и влияе положително върху динамиката на конкурентната среда. Характерна особеност е високата степен на наситеност на предлагането, от една страна, а от друга - свитото потребление.

 Потенциалните възможности за предлагане на пиво – местното производство, превишават търсенето с около 30-35%. Реалните мощности на пивоварната ни промишленост са натоварени към момента около 65-70%, спрямо проектните си възможности. Изключение правят „Каменица” АД и „Загорка” АД, където натоварването е почти 100%.

Всеки от горепосочените конкуренти продължава да полага значителни инвестиции в проучвания и развитие на нови производствени средства, както и маркетинг и реклама, като по този начин оказва силен конкурентен натиск върху останалите участници на пазара.

           2.1.2. Дистрибуция

Дистрибуцията на Stella Artois е фокусирана в заведенията и местата с имидж, отговарящи на този на марката. Постоянният фокус върху ритуала на сервиране на бира, прокламиран по света преди всичко под формата на медийни послания, много допринася за утвърждаване на добрата репутация на марката и увеличаване на продажбите на наливна бира. Stella Artois не е предназначена за разпространение в магазинната мрежа с изключение на големите вериги супер-  и хипермаркети. Дистрибуцията при тях е без посреднически услуги.

Елегантната фирмена чаша на Stella Artois, която се предвижда да заеме ключова роля в развитието на рекламната кампания, като подарък или бонус при покупка на продукта, подсилва самата напитка. Стесняваща се към върха, тя позволява на гъстата бяла пяна, по-бързо да се надигне и ароматът да бъде още по-наситен – стил, който не остава недооценен, имайки предвид мнението на нашите клиенти.

Като бира, подходяща за изискани мъже и джентълмени, нейното предлагане е съсредоточено в по-елитни заведения, добри ресторанти и клубове.

2.2. Вътрешна среда

     2.2.1. Силни страни на продукта

· Висококачествени суровини;

· Древни традиции за варене на бира;

· Специфичен тръпчив вкус;

· Красив дизайн на бутилката и елегантна фирмена чаша към нея;

· Стил и изисканост на марката;

· Специален ритуал за сервиране на напитката;

2.2.2. Слаби страни

· Сравнително висока цена на продукта;

· Недостатъчна осведоменост към марката;

· Прекалено голяма селективност по отношение на дистрибуцията;

· Трудно достъпна;

               2.2.3. Възможности

· Голям обем парични средства за маркетинг и реклама;

· Спонсорство на световно известни филмови събития ( Кан );

· Поддържане на висококачествен продукт;

2.2.4. Заплахи

Единствената голяма заплаха за Stella Artois е, че самият отрасъл е силно конкурентен и пазара е пренаситен с голям брой марки пиво, които затрудняват избора на потребителя. 

Рекламна кампания на “Stella Artois” – карнавалът във Венеция

Stella Artois има лидерска роля по света, когато става въпрос за филмови събития и промоции, свързани с тях. Тя знае как да фокусира вниманието на потенциалния консуматор и да го задържи завинаги. Бляскавият цвят на киното перфектно съвпада с изискания характер на марката. 

На глобално ниво Stella Artois е главен спонсор на най-големия международен филмов фестивал в Кан, провеждащ се ежегодно.

С програмата „На кино под звездите”, тя представя култови филми на открито и събира хиляди хора дошли да се насладят на тази уникална киноемоция със Stella Artois.

На местно ниво марката е със силно присъствие на рекламни материали в най-големите кина в България, видеотеките на Александра видео, както и заведенията, в които се консумира бирата. Големите рекламни бюджети допринасят за утвърждаване на високия имидж на марката и увеличаване на продажбите.
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  Тазгодишната рекламна кампания на Stella Artois ще бъде насочена към карнавала във Венеция 2007, който се провежда през месец февруари и събира тълпи от  млади хора от цял свят. 

         Най-старият маскарад в Европа привлича безброй туристи с изящество и фантазия. Ако другаде преобладава езическото буйство, то във Венеция царят приказност и лек снобизъм, така добре прилягащи на визията и стила на нашата бира.

Карнавал идва от латинското carne vale и означава "Сбогом, плът!", което ще рече, че следва обръщане към духа. Карнавалът е последната възможност за наслада преди Великден, тъй като помежду стоят изтощителните пости. Това ще позволи предлагането на нашия продукт, като форма на задоволяването на нуждите на буйните тълпи, желаещи да отпият от греха. Именно това ще бъде и рекламният слоган, с който бирата ще бъде представена в месеците около фестивала – „Отпий от греха, наслади се на Stella”. 

Карнавалът с маски във Венеция е най-старият и най-големият в Европа. Винаги се прави през февруари, преди големите Великденски пости, за да могат и благородници, и хора от обикновеното население да се смесят под прикритието на маските и да се отдадат на веселие и страсти. В историята му има легенди, народни обичаи и църковна ритуалност. Ден преди всяко откриване на карнавала девойките от града и околностите се събират и обличат с най-новите и красиви костюми, за да участват в надпреварата за "Седемте Марии" - избор на седемте най-хубави момичета за женене, които после се включват в церемониите по закриването. В това шествие ще бъде включена и една основна част от рекламната кампания на фирмата – аналогична група от млади момичета, носещи дрехи с брандовите символи на бирата ще участват под наслова „Седемте Stella”.

Ако традицията на средните векове е повелявала песни и танци само до залез, защото по тъмно идвали зли сили с греховни внушения, то по време на карнавала Венеция слива дните с нощите в една -единствена приказка. Обичайно карнавалът продължава 10 дни.

Stella Artois реши да награди мъж и жена, потребители на марката с 5 дневна екскурзия до Венеция по време на карнавалното шествие през месец февруари. На печелившите ще им бъдат ушити карнавални костюми, според тяхното предварително желание, заявено при регистрацията им за участие, като след това ще участват във вече споменатото шествие на карнавала, където ще бъдат включени победители от цял свят. Костюмите ще бъдат направени от венециански майстори-шивачи. Късметлиите ще бъдат настанени в 5-звезден хотел и по време на целия престой ще бъдат обгърнати от внимание. Пристигайки, те ще бъдат посрещнати от екскурзовод, който ще ги съпътства през тези 5 дена. Като специални гости на Stella Artois, те ще получат персонални покани, осигурявайки им достъп до фамозния бал на Казанова. Баловете на Казанова, са само за отбрана публика. Влиза се само с покана. 

Stella Artois е подготвила и утешителни награди за останалите изтеглени участници в играта - карнавални маски, пръчици на феи, шапки, ръкавици, и др. карнавални аксесоари. Всичко това, както и стандартно подаряваните брандови чаши на компанията при закупуването на 6 бири. Подобни чаши ще бъдат разпространени и в заведенията, където се предлага бирата. Чашите ще бъдат с класическите форма и дизайн за Stella Artois, като единствено ще бъде добавен елегантен елемент от карнавала във Венеция, който да свързва рекламната кампания с всяко отпиване от чашата. По този начин клиентите ще бъдат съпричастни с провежданите маркетингови стратегии и рекламното послание ще достигне до по-широка група от потребители.
Програма на рекламната кампания на Stella Artois

1. Обект и предмет на рекламата

Обектът на рекламната ни кампания е целевата аудитория, а предметът ни е самата консумация на бирата Stella Artois.

Рекламна аудитория и целева група

Stella Artois е позиционирана в сегмента супер примиум и нейната таргет група са мъже между 25 и 45 години, добре образовани професионалисти с високи приходи. Хора, за които впечатлението, което оставят в околните, е от изключително значение.

Нейните консуматори искат да бъдат възприемани като стилни познавачи и ценители на добрия вкус. Те не се интересуват от цената на своята бира, а от неоспоримите качества, които Stella Artois определено притежава. Привържениците на марката, а именно малко по-изискани хора с повече възможности, показват, че тя не е за масовия консуматор, бира неподходяща за народната маса. Предназначена за стилни и общителни мъже с желание да получат най-доброто, интересуващи се от качеството на своята бира.

С настоящата рекламна кампания маркетинговите специалисти, целят да привлекат вниманието и на женската аудитория, намираща се в същата възрастова група и получаващи  високи доходи. Чрез насочването към нови целеви сегменти Stella Artois ще увеличи пазарния си дял, приходите си, обема на продажбите ще нарасне и по този начин ще допринесе за реализирането на изброените маркетингови цели. 

Рекламни цели

1. Привличане на нови потребители (жените);

2. Поддържане на изграденият положителен имидж и  престиж;

3. Да се издигнат над конкуренцията;

4. Да се обвърже дейността на фирмата, с нещо ново и различно за самата нея (Stella Artois се обвързва с карнавала във Венеция);

5. Да задържи своите лоялни потребители;

Срокове за реализация и допълнителни мероприятия
За реализирането на рекламната кампания са необходими 3 месеца предварителна подготовка за набирането на екип, който да обработва информацията и да ръководи рекламната дейност по организирането на отделни мероприятия, като сред мероприятията могат да бъдат включени 2-3 нощи на карнавал в големи градове в страната. За целите на тези мероприятия ще са необходими допълнителни рекламни материали, наемането на закрита или открита площ и временното наемане на 100 души обслужващ персонал, както и на охранителна компания. За карнавалите могат да бъдат привлечени и партньори на фирмата, които да вземат участие с рекламна цел. Тези мероприятия ще бъдат организирани 1-2 месеца преди фестивала във Венеция и на тях ще бъдат изтеглени печелившите от томболата. Тези мероприятия могат да бъдат считани за отделен PR подход при развитието на имиджа на бирата и да бъдат провеждани и в отделни месеци, без да бъдат ангажирани пряко с настоящите цели и по тази причина могат да бъдат считани за предмет на отделно планиране и по-подробно разгледани в отделна стратегия.
Организационната дейност ще започне от септември месец предходната година и ще продължи до края на карнавала, тоест средата на месец февруари, когато ще бъдат отчетени реалните резултати и ефективността на проведената кампания.

Копи платформа на рекламната кампания
1. Маркетингови цели

   С тази рекламна кампания се поставя за задача да се увеличи потреблението на бира Stella Artois сред членовете на целевата аудитория с 10% за една година и да асоциира изискаността и имиджа на карнавала със стила на бирата. A на тази база да се увеличи и пазарния дял на тази марка, като фирмата ще продължи да залага на доброто качество, отчитайки го като свое основно предимство пред конкурентите и поддържане на утвърдения вече имидж на марката Stella Artois.

 2. Продукт

     Бирата е една от най-разпространените нискоалкохолни напитки в света и особено предпочитана в Европа. 

      Stella Arotis е деликатна бира с фин аромат на хмел и тънък горчив привкус, резултат от използването на най-качествени съставки и майсторството в създаването на превъзходна бира, усъвършенствано в продължение на повече от VI века Stella Artois беше успешно въведена на българския пазар през 1999г. Тази невероятна напитка, се бутилира в бутилки от 500мл. и 0.33л, както и в кутийки за еднократна употреба. Бирата се предлага и наливно в заведенията.

3. Обещания и аргументации 

    Stella Arotis дава възможност на всеки свой консуматор да попадне във вихъра на карнавала във Венеция и да усети приказната и завладяваща атмосфера от това да стане част от карнавала.

     Утвърдена практика на Stella Artois е да награждава своите фенове, като ги изпраща на световно известни светски събития и места (международен кинофестивал в Кан, Мулен Руж в Париж, шампионата по тенис в Лондон, карнавалът във Венеция).

4. Фактически и целеви имидж

      Stella Artois е марка с традиции. Oтпускането на големи рекламни бюджети спомага за затвърждаване на вече изградения имидж утвърден както на българския, така и на международния пазар.

       Фактът, че Stella Artois е позиционирана в сегментa супер-примиум символизира лукс, изисканост, стил и качество на продукта. Всичко това допринася тя да бъде възприемана като луксозна стока. Настоящото рекламно послание трябва да запази съществуващия имидж. 

Рекламно послание по медиите и медийните носители

1. Медиен носител

   Рекламите на Stella Artois  ще бъдат разпространявани по следните канали:  

·  Периодичен печат                        

· в списание “АZ”; (месечно издание)

· в списание “Едно”; (месечно)

· в притурката към в-к Капитал - “Kапитал Light”; (седмично)

·   Рекламни печатни издания

      - рекламни флаери:  

·    Телевизия

· Канал 1

·  bTV

·  Нова телевизия

· Кино салони 

· във всички по-големи киносалони в страната.

·  Internet -ще се създаде специален сайт за кампанията. Там всеки заинтересован може да получи пълна информация за условията на участие в играта.

·  Обществени места (пред киносалони, по летища) 

· билбордове 

    Рекламният ни клип, който ще бъде излъчен в телевизионното пространство, ще има следния сюжет. Действието се развива в “Градът на водата” - Венеция. Логото на Stella Artois ще бъде изобразено на красива гондола, в която пеещ гондолиер ще подсили романтичната обстановка на двама влюбени облечени в карнавални костюми. Докато се наслаждават на приказната атмосфера, нашата двойка консумира бира Stella Artois.

  Рекламата излъчва апел за предизвикване на удоволствие сред аудиторията ни.

     Венеция е известна с площада "Сан Марко" и прочутата катедрала на него, с гондолите из тесните канали на града и романтиката на мостовете и площадите си.

3. Слоган и медийно послание

Посланията, които Stella Artois ще афишира за тази рекламна промоция, ще бъдат пряко свързани с основната концепция на рекламната кампания, както и с вече популяризираните слогани на компанията. Всеки един следва да поражда положителни асоциации не само чрез звучене, но и със съчетание на звук и картина. Основните слогани ще бъдат:

· “Усети духа на карнавала – отпий Stella“

· „Сложи маската на лукса – Stella Artois“

· „Твоята Stella за карнавала във Венеция“

  Фото снимка на двойката от телевизионният клип, ще бъде публикувана в печатните издания и на билбордове. В съдържанието на рекламата освен фотоса ще присъства логото  на Stella Artois и мястото където може да се намери информация за участие (ще бъде публикуван интернет адрес) в играта, както и посланието на кампанията.
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    На флаерите ще е изобразено една карнавална маска лого, рекламно послание, информация относно условията за участие и интернет адреса.

      На специално създадения за кампанията интернет адрес ще бъдат публикувани условията за участие. А на всяка една бутилка Stella Artois потребителят ще намери индивидуален номер, с който ще може да се регистрира за участие в играта. Регистрацията става чрез изпращане на SMS или през уеб сайта, където освен конкретният номер, всеки един потребител трябва да въведе необходими данни за обратна връзка. Там също трябва да посочи в какво иска да се превъплъти участника.

3. Медийни цели

· Рекламното ни посланиe да покрива максимално целевата ни аудитория;

· Излъчването на рекламата да бъде предвест на самото събитие, за да запознае аудиторията;

· Рекламата не само да продава, но и да убеждава в качествата на продукта;

· Да информира широката общественост за светски събития като карнавалът във Венеция и да ги свърже пряко с марката на Stella Artois.

4. Медиен микс и стратегия

	Избран медиен носител
	Аргументация за избор
	Разположение на рекламата в рамките на медийния носител

	Списание „Едно”
	Тези списания са с имидж отговарящ на този на марката Stella Artois.
	Публикува се в 3 последователни броя всеки месец преди карнавалното шествие във Венеция. Рекламното каре ще обхваща цяла страница, поместена в средата на списанието.

	Списание „АZ”
	
	

	„Капитал Light”
	
	

	
	
	Всяка седмица, 3 месеца преди събитието. Рекламата ще заема половин страница.

	Рекламни флаери & подложки за бира
	Мобилни и тематично свързани с напитката
	По масите в заведенията и баровете, където се консумира бирата.

	Канал 1
	Това са 3те най-големи национални телевизии и имат най-висок рейтинг. Визуалното възприятие достига до най-широк спектър от аудиторията и се възприема най-лесно
	Ще се излъчват в прайм-тайма 19:30-23:00ч. Първият месец  7пъти седмично по време и след края на Новините. Вторият и трети месец 14 пъти на седмица.

	BTV
	
	

	Нова телевизия
	
	

	Киносалони
	Stella Artois е тясно обвързана с кино и киносъбития.
	Ще се разпространяват флаери на гишетата за билети, по време на цялата кампания, както и ще се отпечатват на гърба на билетите за кино

	Интернет
	Възможност за поместване на голям обем от информация, достъпни от всеки навсякъде
	По време на цялата кампания.

	Билбордове
	Лесно забележими и отличителни.
	Един месец преди събитието пред кината.


1. Медиен бюджет

	Медиен носител
	МЕСЕЦИ
	ОБЩО

(ЛВ.)

	
	Ноември
	Декември
	Януари
	

	Сп. „Едно”
	1 600
	1 600
	1 600
	4 800

	Сп. „АЗ”
	1 100
	1 100
	1 100
	3 300

	Капитал Light”
	800
	800
	800
	2 400

	Канал 1
	 98 400
	196 800
	196 800
	492 000

	BTV
	157 620
	315 240
	315 240
	788 100

	Нова ТВ
	 50 400
	100 800
	100 800
	252 000

	ОБЩО
	309 920
	616 340
	616 340
	1 542 600


2. Рекламен бюджет (в лв.)

	Дейности
	Общо за тримесечието(XI – I)

	1. Рекламни проучвания
	500 000

	2. Медиен бюджет
	1 542 600

	3. Рекламни материали
	200 000

	4. Интернет страница
	 1300

	5. Голяма награда
	 15 000

	6. Утешителни награди
	  13 500

	7. Организиране на мероприятия в Б-я
	200 000

	8. РЗ,СО на рекламните служители
	  30 000

	9. Други
	15 000

	ОБЩО
	2 517 400


 Общо: 4 600 000 лв.
Очаквани резултати и заключение:
Очакваните ефекти от провеждането на тази рекламна кампания са, от една страна, повишаването на продажбите на бира Stella Artois в България с до 10%, както и изграждането на нов имидж и налагането на традиции, свързани с марката. Това може в последствие да доведе до обвързването на фирмата с редица мероприятия, които да допринесат допълнително както за популяризирането й, така и за привличането на нови партньори, особено от страна на медиите. Очаква се силен медиен интерес към провеждането на рекламните дейности предимно поради нестандартните подходи и поради интереса към чуждестранните светски събития, които ще станат неизменна част от името на Stella Artois. Очакваме пълна възвращаемост на вложените средства в срок от половин година след провеждането цялостната кампания, както и набирането на средства за повторното й организиране, което, от своя страна, ще бъде с повишен интерес както от страна на обществото, така и от отделните електронни медии. Тези рекламни подходи могат да намерят отражение и в световен аспект, за да бъде утвърдено реномето на Stella Artois като единствената бира, обвързваща хората с културната и светска страна на живота. Фирмата желае хората не просто да се забавляват, но и да го правят със стил и с чаша Stella Artois в ръка.


