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ОБЩО ЗА СЪБИТИЕТО:

Конкурсът БГ Сайт е сред водещите наградни семинари за уеб дизайн и програмиране в България. Той се проведе за осми пореден път в края на миналата 2006 година. Идеята и целта на ежегодното събитие е да се оценяват постиженията в IT бранша в страната, като участие може да вземе всеки един, представил авторска Интернет страница с българско съдържание.

От 2004 година БГ Сайт става част от дейността на Българската уеб асоциация, член и представител на която е фирмата, в която работя. Инициатор и организатор на конкурса, както и на Уеб саминарите от появата им до 2003 година е фирма ABC Design & Communication. От началото на 2000 година постоянни партньори са M3 Communications Group Inc. и ПрайсуотърхаусКупърс България.

Последният конкурс се проведе на 17 ноември 2006 година в Младежкия театър „Николай Бинев“ в град София. Както през последните години, така и сега, арбитри при изготвянето на правилата за конкурса и преброяването на гласовете на журито бе ПрайсуотърхаусКупърс България. Журито в конкурса се разделя на две основни групи, като едната включва 14 членно жури, в което, ако има чуждестранни представители в журито, то те са негови почетни членове (арбитърът няма представител в журито) – членовете на журито са експерти, ръководители на значими сайтове или фирми, свързани с Интернет бизнеса, водещи специалисти в областта на уеб; а другата са обикновените потребители, които имаха възможността да гласуват он-лайн на сайта на конкурса.

Всяка година категориите, в които се регистрират и разделят сайтовете, са уникални, като във всяка категория се номинират 3 сайта, за които се дават гласове. Наградите са по две във всяка категория. Средно годишно участниците в конкурса са около 300, като таксата за участие е символична от 30-40 лева.

Наградата за спечелилите с гласовете на журито представлява месингова фигура с формата на кльомба (@), изработена от Иво Арнаудов. Общо до момента са раздадени 75 подобни награди и още толкова грамоти за сайтовете, спечелили с гласовете на потребителите.

Конкурсът БГ Сайт е признат от повечето водещи IT фирми в страната като най-значимото уеб събитие за годината, като то обхваща и рекламния сектор.

ПЛЮСОВЕ:

За своята осем годишна история конкурсът си е изградил имидж, който привлича вниманието както на потребителите, така и на специалистите и електронните медии като цяло. На награждаването винаги присъстват лидерите в IT бранша от различни фирми и организации, а отличените сайтове получават почетно звание, което се цени в Интернет пространството. Водещи на церемонията бяха младият телевизионен водещ Део и водещата на класацията „Българските 100“ - Диана. В паузите имаше специални гости, които даваха наградите на победителите, сред които бяха собствениците на фирмите спонсори и телевизионният водещ Малин Кръстев. Именно присъствието на голям брой медийни звезди раздвижи награждаването и го превърна в истинска атракция, като водещите през цялото време се стараеха да поддържат весела и неангажираща атмосфера в залата. За доброто настроение на всички гости се погрижи певицата Тони, която изпълни няколко от най-новите си песни. Макар сценарият да не бе спазен, предимно поради технически проблеми, водещият Део винаги откриваше начин да превърне проблемите в забавна ситуация, която да активизира публиката да се включва активно в провеждането на конкурса. Всеки един участник бе представен подробно с информация за дейността на сайта, с който участва, както и с презентационен клип, тематично изготвен за целите на БГ Сайт. Предварително имаше обявена програма за реда по категории, в който ще се раздават наградите, както и в кои паузи ще излизат на сцената специални гости.

Що се касае до техническото обезпечение, то беше на относително добро ниво. Осветлението и озвучаването бяха добри и не се изменяха в различните части на залата. Входът на мероприятието бе само за лица, разполагащи със специална покана, което даде възможност на организаторите точно да предвидят местата и всички имаха шанса да седнат спокойно както на партера, така и на балкона на залата. За улеснение на партера бяха разположени основно гости, които са участвали в конкурса и които имат номинации. Въпреки че всеки един участник имаше покана, някои от спечелилите не присъстваха на награждаването.

При влизането в антрето на театъра имаше безплатен гардероб за удобство на гостите, както и освежаващи безалкохолни напитки. На входа имаше момичета от персонала, които посрещаха гостите и ги насочваха къде да седнат, като също така записваха имената на гостите, с които по-късно разиграха томбола с десет награди, предоставени от спонсорите на БГ Сайт. Всички награди бяха предметни, като правеше впечатление, че нито една не беше символична, а представляваха техника с добра стойност.

Медията, в която конкурсът беше отразен най-добре, разбира се, беше Интернет пространството, където имаше подробна информация и прессъобщения, изготвени от основните спонсори на БГ Сайт, както на официалния сайт, така и на сайта на техния партньор – Българската уеб асоциация. И двата сайта предоставят факти и важна информация във връзка с провеждането на текущото награждаване, списък на номинираните, участващите и наградените сайтове, както и архив с данни за изминалите вече семинари. Макар всичко това да беше предоставено свободно, интересът към информацията бе рекордно нисък тази година и посещенията на сайта начисляваха едва 1000 уникални зареждания на сайта за целия период на БГ Сайт 2006г. В останалите медии събитието бе отразено съвсем бегло и не беше отдадено необходимото внимание, като предимно бяха използвани прессъобщенията, предоставени от организаторите и партньорите на конкурса.

МИНУСИ:

За съжаление отрицателните страни в организирането на награждаването и протичането като цяло на конкурса БГ Сайт бяха далеч повече. Основен минус още от създаването на конкурса е славата му на „купен конкурс“, която му се носи от самото му създаване. Макар да е най-известният, то редом с името му се носят асоциации за предварително известни победители, за нагласено жури, за купени в последния момент от участници награди и т.н. И дори и това да е било само в първите години след създаването на БГ Сайт, това клеймо все още си остава като най-тежкото бреме на конкурса. След разговор с някои от гостите в залата, разбрах, че голяма част от тях присъстват, само за да видят кой от участниците или спонсорите тази година е платил повече. Самият факт, че едно от условията на конкурса, а именно – спонсори и членове на журито да нямат правото да участват в номинациите, не се спазва поголовно, поражда много съмнения у всички. Дори напротив – една от наградите беше взета, без никакви угризения, от член на журито, придружен от изпълнителния директор на основния спонсор на мероприятието. На практика всички спечелили бяха или предварително очаквани, или бяха същите, които са печелили в миналите години на конкурса.

Неприятно беше и излизането на самите наградени на сцената, тъй като всеки се появяваше на сцената неочаквано от различни места, без да има кой да ги насочи, нито пък някой беше информиран кога да излезе, какво се очаква от спечелилите – дали имат време да кажат нещо, дали трябва да обявят или поканят някого и т.н. Именно по тази причина всяка следваща дадена награда изглеждаше като отделно събитие, със своите особености и най-вече проблеми. За две от категориите, за всяка от които имаше специален гост, който да обяви спечелилите, тези специални гости не бяха в залата, което принуди водещите да импровизират и дори да поканят лица, които нямаха нищо общо с награждаването, нито пък бяха предвидени по сценарий.

Проблемите със сценария не се изчерпваха само с това – в края на конкурса водещият Део забрави да обяви една от категориите, като съобщи финал на награждаването, което наложи намесването от страна на публиката, която напомни за програмата на конкурса.

Друг проблем бяха недостатъчният брой разпратени покани и по-точно някои видни представители на Интернет обществото в страната, които не бяха допуснати, поради факта, че нямаха покани; както и проблемът с броя лица, които могат да влязат с една покана – повечето мероприятия се предвиждат за двама, докато тук бе допускан само по един с покана.

Момичетата, които посрещаха на входа, по никакъв начин не се вписваха в обстановката и визията на мероприятието – те бяха облечени като котки, като бяха разголени, сякаш са сервитьорки от нощен клуб. Фрапиращи бяха и раздадените след финала на мероприятието пакети със слънчогледови семки, чиято идея не бе възприета от никого – дали това следваше да бъде възприето като afterparty или просто са имали излишни?!

Като цяло обстановката по нищо не подсказваше целта и идеята на конкурса – имаше един или два транспарента в целия театър, като пред входа му, който гледа към централна софийска улица, нямаше нито един рекламен постер или табела. На самите покани нямаше оказана карта с местонахождението на театъра, който близо 3 години бе в ремонт и дори жителите на София не знаеха къде точно се намира, което, заедно с предходния факт за липсващите реклами и плакати, обърка много от хората, които идваха на конкурса.

След началото на конкурса вратите на театъра бяха заключени, което не даваше възможност нито на влезлите вече вътре, нито на закъснелите гости да могат да влязат. И въпреки че санитарни възли имаше и на двата етажа на театъра, до тях нямаше как да се стигне през първия половин час, преди да бъдат отключени поне вътрешните врати на залите. Като цяло помещението, в което се проведе БГ Сайт беше неподходящо поради малката сцена, невъзможността да бъдат монтирани камери на телевизионни канали, както и основният проблем – липсата на традиционния коктейл в края на награждаването, който за първи път не беше проведен. Това разкъса публиката от залата след финала, която препълни заведенията в района на театъра на отделни компании, което противоречеше на изначалния замисъл на мероприятието – да събере на едно място хората, които се интересуват от Интернет действителността у нас, за да бъдат обсъдени събитията от областта през последната година.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ:

Като цяло БГ Сайт и през 2006 година бе събитието, което породи най-голям отзвук в Интернет средите. Именно този конкурс даде началото на множество отворени Интернет форуми, даде много на развитието на Българската уеб асоциация и допринесе за развитието и поощряването за добрата работа на българските дизайнери и програмисти. Макар и организацията да не беше на добро ниво, събитието постигна очакваните резултати – привлече вниманието на много хора и награди онези, които са дали всичко от себе си в сферата на българския Интернет. Самият факт, че с всяка следваща година все повече хора участват на конкурса, че се отделя все по-голямо внимание на случващото се около награждаването и все по-голям бюджет се отделя за организирането и реализирането на БГ Сайт и превръщането му в институция, са обнадеждаващи. Хората, стоящи зад БГ Сайт се учат вече за осми път от грешките си и тъй като все още са в началото на своя път, надявам се, скоро ще постигнат много повече и ще изчистят името и репутацията на наградите.
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