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Сценарий за продуктова радио реклама

Основни параметри на рекламата:

Радио ефир: подходящи формати за радиостанцията, в която да се излъчва - Hot AC, Hot Hits, Caribbean, Active Rock и други динамични програми, при които тонът и звученето се характеризират с агресивност, раздвиженост, жизненост. Подходящ ефир са делничните дни по обяд и събота и неделя през деня.

Заглавие на рекламата: Песента на чизбургерите

Продукт/услуга: Кампанийна реклама на нова промоция за сандвичи в McDonalds - намалена цепа при купуването на меню, включващо Чизбургер, пържени картофки и кока-кола

Клиент: верига заведения за бързо хранене McDonalds

Продължителност: ~50 секунди

Главни герои в рекламата - специфика, гласове, внушение:

· В рекламата ще се използват множество гласове, като всички те следва да бъдат на млади хора и тинейджъри. Звученето трябва да бъде забавно и смешно. Гласовете не е задължително и дори е препоръчително да бъдат не музикални, плътни и от различни тоналности. Препоръчително е преливането на мъжки и женски гласове в баланс. В никакъв случай не бива да има разминавания в гласовете, в рамките на една и съща група при пеенето.

· Гласовете трябва да бъдат универсални и потребителите лесно да се вписват в рекламата. Звученето трябва да е по-скоро аматьорско, непрофесионално и близо до естественото държание на хората, когато на улицата или в приятелска обстановка.

· Героите в рекламата са анонимни - не бива да се асоциират с известни имена и личности - идеята в внушението да бъде за спонтанност, за приятелска закачка от близки хора, така че слушателят да се въплъти в групата на участниците в рекламата.

· Финалното включване следва да бъде на плътен мъжки глас. Повечето реклами на Мак Доналдс използват един и същи мъжки глас, който се е наложил вече в кампаниите им. Препоръчително е да се използва отново той.

Сценарий на рекламата:

· Рекламата ще бъде авторска песничка в акапелно пеене. Цялата реклама, от началото, до края, ще представлява гласовете на главните герои, които ще пеят на групи. Акапелното пеене подразбира възпроизвеждането на 3 или 4 рими, които се повтарят и се налагат една върху друга. Застъпването трябва да бъде само между отделните групи, които ще образуват така нареченият в пеенето “канон”. Каноните ще се изпълняват от няколко групи, съставени от по 3 до 5 човека. Всяка група ще има своя рима, която следва да повтаря през цялото време. Акапелната мелодийка започва с най-простата рима в такт 3/4 и бавно темпо на гласа и така на всеки 10-15 секунди се включва всяка следваща група, като гласовете се наслагват - тоест първите групи не спират да повтарят своите рими. Всяка следваща група е с по-бързо темпо на гласа, като вече започналите запазват своето текущо темпо през цялото време. След включването на последната група, пеенето продължава 10-15 секунди, като постепенно заглъхва и се чува глас, който съобщава с възходяща интонация “Чизбургер, малки картофки и кока-кола само за лев и 59”, след което завършва с фирмения слоган “Мак Доналдс, усмивка в твоя ден”.

Текст на песничката в рекламата:

· <първа група - ритъм 3/4> В Мак - До - налдс, В Мак - До - налдс, В Мак - До - налдс...

· <втора група - ритъм 7/8> Ообичам да - си - хап-вам аз... Ообичам да - си - хап-вам аз... Ообичам да - си - хап-вам аз...

· <трета група> Ще си купя чизбургер, с картофки, кока-кола... Ще си купя чизбургер, с картофки, кока-кола... Ще си купя чизбургер, с картофки, кока-кола...

· <финален глас> Чизбургер, малки картофки и кока-кола само за лев и 59!

· <рекламен слоган - запис> Мак Доналдс, усмивка в твоя ден

Използвани специални ефекти, музика, шумове:

· Гласовете на пеещите е препоръчително да се обработят с леко ехо, което би придало по-ритмично звучене;

· Единствената мелодия, която ще се използва в рекламата, е тази от рекламните клипове на Мак Доналдс, при пускането на финалната заставка;

· Акапелното пеене се изпълнява задължително само от гласове, без музикален съпровод. Често пъти, за да се даде ритъм се използват определени инструменти - при първа група камбанка, при втора група туба, при трета група - цигулка, но тяхното звучене трябва да бъде максимално тихо и незабележимо и да се използва единствено за синхронизиране на гласовете.

Целева група:

· Млади слушатели, без значение от пол, на възраст между 15г. и 28г.

· Предимно жители на областни градове, в които има заведения за бързо хранене на Мак Доналдс.

· Рекламата е насочена както към шофьори на автомобили, които биха могли да посетят Мак Драйв обектите за бързо хранене, така и към масова аудитория в офиси, домове или мобилно предавано радио.

Цели на рекламата:

· Увеличаване на продажбите във веригата заведения за бързо хранене Мак Доналдс;

· Промотиране на промоционалното меню и цената, на която се предлага;

· Налагане на имидж, основан на рекламна песничка;

· Изграждане на социална кампания, чрез въвеждането в медийното пространство на лесна за възпроизвеждане и мелодична песничка с кратък текст.

· Разпространяване на песничката, изгражда на концепция за обществено влияние и развиване на кампания, основана на шеговития характер и доброто настроение.

Бъдещо развитие и изграждане на кампания:

· Рекламата сама по себе си предполага развитие под формата на серия от рекламни радио клипове, с приблизително еднаква продължителност и структура. Идеята с времето текстът на песничката да се изменя, но ритъмът да се запази. По този начин се гарантира налагането на бранда на пазара, като с всяка следваща реклама потребителите все по-бързо и лесно ще запомнят песничката, а в думите на песничката ще се крие самата поръчка, която те могат да направят в Мак Доналдс.

· Рекламата би била печелишва, тъй като на този етап в българския радио ефир няма аналогични мелодии или кампании с рекламна цел, които да се основават на социално влияние под формата на лесни и кратки рими, които всеки един може да изпее.

Page 2 of 2

