Стилян Петров Горанов - ВО 4 курс, Ф.№ 80454


Сценарий за социална радио реклама

Основни параметри:

Радио ефир: подходящи формати за радиостанцията, в която да се излъчва - CHR, Hot AC, Hot Hits, Caribbean, Active Rock и други динамични програми, при които тонът и звученето се характеризират с агресивност, раздвиженост, жизненост. Подходящ ефир са делничните дни в часовите зони между 11:00 - 13:00 и преди вечерни емисии между 18:30 - 20:00.

Заглавие на рекламата: Твоята присъда

Продукт/услуга: Социална благотворителна кампания за набирането на средства за сираци

Клиент: Неправителствена организация с идеална цел - фондация “Сирак”

Продължителност: ~60 секунди

Главни герои в рекламата - специфика, гласове, внушение:

· Главните герои ще бъдат мъж и дете, присъстващи като гласове, както и един женски глас, който не участва пряко в театралната фабула на рекламата, а се явява като коментатор - допълнителен глас, подаващ информационни пакети;

· Образите ще се изграждат на база гласови данни на героите;

· Мъжкият глас трябва да бъде плътен и басов и да внушава страх, респект, сериозност и непоклатимост. Препоръчително е да бъде познат глас от телевизионния звуков дублаж, който е озвучавал наложен в общественето пространство образ - на престъпник, полицай, ръководител на организация, мафиот. Гласът трябва да бъде равен, без интонационни преливки, препоръчително дрезгав, не мелодичен и пресипнал. Асоциацията, която трябва да предизвиква е за разпит - мъжът е убеден в конкретна информация и желае да я получи;

· Детският глас може да бъде както на момче, така и на момиче, на слухово-асоциативна възраст между 6 и 10 години. Гласът трябва да бъде тънък и звучен, за да влиза в контраст с този на мъжа. Интонацията трябва да бъде емоционална и да предизвиква съчувствие - фразите кратки и възможно разкъсани. Гласът не трябва да бъде тих и да се губи на фона на мъжкия - акцентът пада и върху двата гласа. Детето трябва да се асоциира с уплаха, безпомощност, купнеж, надежда. То дава свидетелските показания и се колебае в отговорите, които ще даде на въпросите на мъжа;

· Главните герои водят диалогичен разговор - трябва да има адекватно съчетаване на времето между репликите, за да се внуши максимално ефективно едновременност на време и място на събитието;

· Допълнителният глас се включва след края на диалога между героите. Той трябва да бъде женски и да се възприема като неперсонифициран представител на обществото. Коментиращият глас е гласът на слушателя - той трябва да са самоидентифицира с него. Изразява съпричастност и загриженост - готовност на обществото да помогне на детето да отговори на въпросите на страшния мъжки глас. Гласът следва да бъде не слухово-асоциативна вързаст между 24 и 48 години - да се възприема като глас на родител с малко дете.

Сценарий на рекламата:

· Рекламата ще имитира запис от разпит. Разпитът не започва с интродукция, музика или звук - началото идва с не повече от секунда пауза и директно въвеждане на първия въпрос на разпитващия глас. Диалогът ще се провежда между двамата водещи героии в рекламата, като ще се редуват на принципа въпрос - отговор. След всеки въпрос ще се чува специален ефект, имитиращ записването на показанията на пишеща машина. След последния въпрос ще следва малка пауза и започва допълнителният глас, без допълнителен музикален фон. Той ще предоставя информация за социалната кампания и ще използва за аргументация на своите думи театралната фабула от началото на рекламата.

Текст на рекламата:

· <мъж> Име?

· <дете> Николайчо...

· <мъж> Фамилия?

· <дете> Нямам си...

· <мъж> Възраст?

· <дете> На пет и половина!

· <мъж> Адрес на местожителство?

· <дете> На улицата си живея и си 'грая с децата!

· <мъж> Обвинение?

· <дете> Да си 'зивея мичък...

· <мъж> Пледира?

· <дете> Не съм 'новен аз... искам мама и татко!

· /..пауза../

· <допълнителен глас> Колко невинни деца ще осъдим на самотен живот? Колко от тях ще излежават присъдата си в самота? Колко пъти ще си затваряме очите и ще оставяме друг да решава съдбите им? Нека поне веднъж в живота си бъдем отговорни - участвайте в кампанията на фондация “Сирак”. За повече информация на безплатен телефон 0800 12 400 или в Интернет на адрес: sirak.bg

Използвани специални ефекти, музика, шумове:

· Гласовете на двамата главни герои могат да звучат с ехо, имитирайки затворено малко пространство;

· Не трябва да има музика и шумове - гласовете следва да изпъкват максимално контрастно на фона на тишина;

· След всяка група въпрос (от мъжа) и отговор (от детето) да се чува звук от пишеща машина. Звукът трябва да е остър, да се чува рязко и тежко натискане на клавиши, които да разкъсват за момент тишината. Звукът от пишещата машина трябва да се синхронизира с броя думи, които казва детето при отговор, за да симулира записване на свидетелски показания.

Целева група:

· Преди всичко бездетни семейства и семейства с едно дете със социален и финансов статус среден и над средния;

· Фирми и големи организации, които биха спонсорирали кампанията;

· Правителствени и неправителствени организации, които биха оказали съдействие при провеждането и организирането на дейността на кампанията;

Цели на рекламата:

· Запознаване на обществето с целите на кампанията на фондация “Сирак”;

· Популяризиране и спечелване на общественото одобрение за кампаниите за осиновяване;

· Промяна на отрицателните нагласи спрямо осиротялите деца;

· Организиране на гражданско общество в полза на децата в неравностойно положение;

Бъдещо развитие и изграждане на кампания:

· Рекламата може да се развие в кампания, като на определен период от време да се пуска нов запис с подобна струкута и съдържание, но друг глас за дете. Най-подходящо ще бъде да се редуват момче и момиче;

· Възможно е подобни реклами да се пускат преди наближаващи празници, като да бъдат тематично обвързани (Коледа, Великден, Нова Година и др.)
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