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Сценарий за социална телевизионна реклама

Основни параметри:

Телевизионен ефир: подходящи са телевизионни програми с национален ефир, най-вече БНТ като утвърден източник на информация по социални кампании. Рекламният клип следва да достига до максимален брой зрители, без концентрация в определени географски райони, което предполага единна програмна схема на избраната медиа. Подходящ ефир са делничните дни в часовите зони преди и след централните новинарски емисии, както и събота и неделя в сутрешните и ранни обедни часове.

Заглавие на рекламата: Пиенето отнема живот на пътя

Специфика: Социална реклама

Продължителност: ~40 секунди

Концепция на рекламния клип:

Рекламата ще бъде със социална тематика, без да има за цел продажба, промотиране, стимулиране на интерес или потребление. Клипът ще е насочен към шофьорите, които сядат зад волана след употреба на алкохол. Поводът за създаването и излъчването на този клип е нарасналият брой жертви в пътно транспортни произшествия, причинени от употребата на алкохол. Клипът не засяга темата за пътните транспортни произшествия като цяло, нито за алкохолизма като социален проблем в страната, а разглежда конкретна ситуация, дава конкретна информация и налага обществено мнение, връщайки темата в злободневието. Рекламният клип може да представлява част от кампания, като текущият ще бъде за това как алкохолът се отразява на зрителните възприятия. Замъгляването на зрението и по-бавните реакции са медицински доказан ефект от алкохола, който се задълбочава с поглъщането на все по-голямо количество. Именно това ще бъде показано в клипа, представяйки този ефект с визуална метафора.

Рекламата няма да има за цел да плаши или внушава риск, опасност. Тя има образователен и социален ефект, който може да особено устойчив като възприятие при по-младите и дори лица под допустимата за шофиране възраст. Така получаваме превантивен ефект, който би предотвратил бъдещото задълбочаване на проблема. Рекламата трябва да се възприема като съвет от човек, който е преживял проблема - зрителят трябва да може да се самоидентифицира в образа на рекламния клип, да възприеме потенциалната вероятност той да причини подобен инцидент или да стане жертва.

Главни герои в рекламата - специфика, гласове, внушение:

В телевизионния клип няма да бъдат използвани гласове. Макар по този начин да се губи двойният ефект на телевизията, при едновременно използване на звук и картина, в конкретния случай гласът би отнел част от въздействието на рекламата. Основният сюжет се отнася за нарушената зрителна осезаемост и именно по тази причина вниманието на зрителите трябва да бъде насочено към визуалното. Гласовете и звуковата информация биха отклонили вниманието и биха намалили метафоричното въздействие.

Единствена вариация на рекламния клип по отношение на използвани гласове би могло да се направи при самия финал на рекламния клип, като освен извеждане на текст, информацията да бъде прочетена на глас. Гласът следва да бъде мъжки, тъй като именно мъжете съставляват водещия процент от участници в ПТП след употреба на алкохол. По този начин ще се придържаме към концепцията за изживяване на рекламния образ от зрителя, част от целевата група. Мъжкият глас трябва да бъде плътен и басов и да внушава убеденост, респект, сериозност и непоклатимост. Не е препоръчително да бъде познат глас от телевизионния звуков дублаж, тъй като зрителят може да го асоциира с наложен в общественето пространство образ или познат герой. Гласът трябва да бъде равен, без интонационни преливки, препоръчително дрезгав, не мелодичен и пресипнал. Асоциацията, която трябва да предизвиква, е за съпричастност на човек, който е пострадал и споделя своя горчив опит;

Използвани звукови специални ефекти, музика, шумове:

· Рекламният клип няма да използва музика и познати музикални фрагменти, тъй като подобен подход не би допринесал към внушението, а и няма популярно музикално изпълнение, което пряко да се асоциира с тематиката;

· В началната част на рекламата трябва да се използва ефект от запис на открито по време на движение. Трябва да се чуват улични шумове (сирени, двигатели на автомобили, автобуси, тихи гласове, спирачки, клаксони). Ефектът задължително трябва да бъде съобразен с визуалното представяне на събитията, за да не се получи дисонанс на звук и картина. Звукът ще започва с леко преливане от 10% до 100% на силата на звука, тъй като шумът от улично движение е неестествен и е възможно да изплаши зрителите при внезапна появата. По този начин се гарантира и плавно преливане от предходен рекламен клип;

· Вторият звуков специален ефект, който ще се извежда след кадрите на движение, ще бъде кухо басово биене, имитиращо пулс на сърце. Той ще започва с много учестено биене и бързо ще се забавя, докато не спре. След това ще се чува писклив звук, подобен на кардиологична система от болница. Ефектът трябва да бъде с по-силен звук, на фона на предходните кадри, тъй като при него пада акцента на рекламното внушение.

Използвани визуални специални ефекти, осветление, декори:

Рекламният клип ще използва три основни визуални картини: реален запис от движение по път; черен празен образ; компютърно генериран екран с текст и лого на кампанията. Преливането между трите екрана ще бъде с fade ефект с кратка продължителност. Началото на рекламния клип също ще бъде с черен екран, който се прелива заедно със звука към картината на движение.

Няма да бъдат използвани визуални декори. Движението по път следва да се показва като прожектиран образ в делечина, без това да бъде осезаемо. Декорът може да бъде плоскост или стабилен предмет, който да не влиза в кадър, чиято равнина да граничи с равнината на кадъра.

Осветлението трябва да бъде насочено към средата на долната част на екрана, там, където ще се намира равнината на кадъра. Светлината трябва да бъде ярка, с естествен нюанс на осветеност. Осветените предмети трябва да контрастират на черните екрани, използвани при преливането на сцените.

Ключови думи, постановки, идеи:

· Опасност;

· Шофиране;

· Алкохол;

· Зрение;

· Грешка;

· Избор;

Сценарий:

Кадър/Време
Картина
Звук

1 / 00:00 - 00:05
Начало с чисто черен екран, който се прелива постепенно към втори кадър с fade ефект. Действието от втори кадър започва още с началото на клипа (тоест не е на стоп кадър). Преливането трябва да бъде плавно, без геометрична концентрация.
Начало на звука от движение по пътя, с ефект на постепенно усилване на звука до 100%.

2 / 00:05 - 00:20
Запис от движение по натоварен път от гледна точка на шофьорското място с леко повдигната перспектива. Най-добре е записът да бъде направен с широкоъгълен обектив, за да се получи ефект на изкривяване, сякаш обектите преминават отстрани до зрителя. Кадрите от записа ще започват спонтанно в движение, не от определена точка, ще преминават хаотично със завои през различни улици, покрай пътни знаци и светофари, като при всеки един случай ще бъде нарушаван правилникът за движение по пътищата.

На финала на записа движещият се автомобил ще се сблъсква с пешеходец или друг автомобил.

Целият запис от движението ще се възпроизвежда на забързан каданс, на около 1.5 от реалното време, с цел всички движения да изглеждат по-резки и опасни, сякаш реакциите на главния герой (перспективата) са забавени спрямо околната среда. Записът ще се вижда като прожектиран образ, без да се нарушава качеството на образа, като картината трябва да се вижда ясно, наситено и детайлно.

На всеки 5 секунди ще се появява ръка, която държи гладка стъклена чаша (за уиски, прозрачна, без шарки и орнаменти) и ще я поставя в средата на екрана, пред изображението от записа, оставяйки я върху равнината на кадъра, така че да се вижда в цял размер и ръката ще излиза от кадър. Камерата, чашата и прожектираният образ трябва да бъдат в такава перспектива, че чашата да заема цялата височина на кадъра и максимална площ по широчина. Ъгълът трябва да бъде подходящ, така че чашата да не отразява странични светлини.

Всяка чаша ще образува ефекта на лупа и ще размазва изображението, което се вижда през нея. След натрупването на 3 чаши образът ще се изразява единствено в силуети, като малко след поставянето на третата чаша записът ще свършва с катастрофа.
Естественият звук от улично движение, съобразен с визуалната картина. Задължително трябва да се чуват клаксони, спирачки от автомобили, сирени, двигатели на автомобили, както и ускорението на главния герой (перспективата). Малко преди финалния удар ще се чуват спирачки, последвани от човешки писък и звук от катастрофа.

При поставянето на чашите ще се чува звука от потропване на чашата върху дървена повърхност, сякаш се оставя върху маса, като този звук ще бъде по-висок от звука на записа, за да изпъкне.

3 / 00:20 - 00:28
Финалът на записа ще остава на стоп кадър, който ще се прелива с черен екран с fade ефект за 5 секудни като след него ще остава 3 секудни черен екран.
Чува се записът на пулс. След като остане само черен екран пулсът е спрял и се чува звук от “права линия”.

4 / 00:28 - 00:40
На черния екран ще се извежда логото на кампанията, както и надпис с червен текст: “Алкохолът замъглява твоето зрение при шофиране”, както и слоганът на кампанията: “Ако си пил, слез от колата - искам да стигна жив”
Ако към клипа има глас, то той ще прочита текста “Алкохолът замъглява твоето зрение при шофиране”, като на фона няма музика.

Целева група:

Целевата група може да бъде разделена на две основни групи - потенциални причинители и лица, които са употребявали алкохол и/или са претърпявали ПТП; и жертви на катастрофи, близки, пешеходци, членове на семейства и т.н. Към първата група спадат:

· Най-вече мъже на възраст между 18 и 45, които редовно управляват МПС. Рекламата не е насочена единствено към обикновения гражданин, но и към служители в градски транспорт, маршрутни линии, таксиметрови шофьори, автобусни шофьори, служебен и търговски превоз;

· Лица с по-нисък социален статус както и жители на малки населени места в страната, които по-често нарушават правилника за движение по пътищата;

Към втората група спадат:

· Членове на семейства, при които едно или повече лица са участвали и/или са предизвикали ПТП след употреба на алкохол;

· Членове на семейства, при които едно или повече лица са изгубили живота си или пострадали при ПТП след употреба на алкохол;

· Деца и тинейджъри, без социално-демографско дефиниране;

Цели на рекламата:

· Намаляване на броя ПТП предизвикани след употреба на алкохол через информиране за рисковете;

· Организиране на гражданско общество, в което интересите са концентрирани не около сензациите, а проблемите на обществото като цяло;

· Популяризирането на кампанията и внушаването на по-висока степен на самоконтрол чрез системно повтаряне за рисковете;

· Образователна цел за подрастващото население, което може от своя страна да окаже силно влияние и косвен контрол над родителите;

· Насърчаване на съвестните шофьори, които спазват законите за движение по пътищата;

· Открита критика и налагане на отрицателни нагласи спрямо пороците на дадено общество;

Бъдещо развитие и изграждане на кампания:

· Рекламата може да се развие в кампания, като на определен период от време да се пуска нов запис с подобна струкута и съдържание, но друга информационна стойност. Най-подходящо ще бъде да се редуват смислово подобни рекламни клипове, като всеки един да показва отделни негативни ефекти, които алкохолът оказва върху шофьорите;

· Възможно е подобни реклами да се пускат преди наближаващи празници, като да бъдат тематично обвързани (Коледа, Великден, Нова Година и др.), тъй като тогава пътищата са най-натоварени и има повишена вероятно за възникване на произшествия;

· Рекламата би била максимално ефективна, ако се излъчва в радио версия, като подходящи формати за радиостанцията, в която да се излъчва - CHR, Hot AC, Hot Hits, Caribbean, Active Rock и други динамични програми, които са най-често слушаните по време на път радиа. Часовата зона, в която е ефективно да се излъчва рекламата са диапазоните между 12:00 - 14:00 и 17:30 - 19:00 когато е час пик на движението в големите градове, както и уекендите и почивните дни между 9:00 - 12:00 когато най-много хора пътуват по междуградската мрежа и неделя между 18:00 - 20:00 когато същите тези автомобили пътуват обратно към големите градове и често хората се връщат след употреба на алкохол.
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